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Miksi toisista urheilulajeista kirjoitetaan ja toisista ei?

Olen pitdnyt muutaman koulutustilaisuuden median ja urheiluseuran yhteistydsta teemalla "Miksi toisista
urheilulajeista kirjoitetaan ja toisista ei?” Kysymys on toistuvasti esilla eri lajien harrastajien parissa.
Ajankohtainen se on seuraavat pari-kolme viikkoa, silld jadkiekon MM-kisat saavat Suomen
tiedotusvalineissd monumentaalisen huomion, jos vertailukohtana on Saksan turnauksen todellinen taso.
Median suosikkilajeista on kirjoitettu ansiokkaita kriittisid arvioita, joten siihen asiaan on turha palata. Sen
sijaan voisi keskustella, miten urheiluseurat saavat nakyvyytta hyvin hoidetun viestinnan kautta.
Seuraavassa esitetyt esimerkit eivat ole paikallisia, vaan yleisid huomioita suomalaisten urheiluseurojen
viestinnan tilasta. Korostan myos, ettad kyseessa ei ole minkaan koulutuksen myyntipuhe.

Tietenkin on selvaa, ettd mediassa tilaa saavat eniten ne lajit, jotka ovat yleisesti kiinnostavia.
Hammastyttavia tuloksia ndkyvyydessa ovat kuitenkin saavuttaneet myds sellaiset urheilulajit, jotka ovat
olleet viestinndssaan aktiivisia.

Jokaisessa median kanssa tekemisissa olevassa urheiluseurassa pitaisikin olla henkil®, jonka vastuulla on
tiedottamisen hoitaminen. Kyseisen henkilon pitaisi olla oikeasti motivoitunut tehtdavaansa. Valitettavan
monesti tiedottaminen nahdaan pakkopullana, jonka saa seurassa hoidettavakseen nakkihommana se
johtokunnan jasen, joka ei muistanut tulla vuosikokoukseen. Jalki on monesti sen mukaista.

Seuran tiedottamiselle pitaisi tehdd oma toimintasuunnitelmansa, jossa perehdytaan kysymyksiin mita-
missa-milloin-miksi? Tama tarkoittaa pelkistetysti sitd, etta viestinnalle tehddaan omat pelisaantonsa ja
aikataulunsa. Jos esimerkiksi seuran jarjestama vuoden paatapahtuma on hyvissa ajoin tiedossa, ei ole
kovin suuri vaiva paattaa, missa vaiheessa aiheesta tehddan ennakkotiedote lehdistolle jne.

Valitettavan monesti viestinnan merkitysta vahatellaan urheiluseuroissa tyyliin “kylla toimittajien pitda sen
verran seurata kilpailukalenteria, etta tietaa tulla kisoihin paikalle”. Tama karrikoitu esimerkki on eldvasta
elamasta. Jos asenne on tdma, ei ole ihme, jos toimittajien kiinnostus hiipuu. Ketka sitten ovat téllaisen
asennemaailman suurimpia haviajia? Vastauksen tietdvat ne urheilijat, jotka eivat saa ansaitsemaansa
palstatilaa. Varsinkin nuorille urheilijoille ndkyvyys on tdrkea polttoaine, joka ruokkii kunnianhimoa ja
motivaatiota.

Tietenkin kolumnin sisalto voi vaikuttaa monesta seuratoimijasta kovin suureelliselta oman lajin kokoon tai
paikalliseen toimintakulttuuriin ndhden. Kannattaa kuitenkin muistaa, etta samat lainalaisuudet patevat
seka pienemmissa ettd suuremmissa puitteissa. Tiedotusvalineet luovat julkisen kuvan urheilijoista,
seuroista ja urheilutapahtumista. Pelkdstadan taman faktan pitdisi antaa ajattelemisen aihetta.
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